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G I U N T A    P R O V I N C I A L E
Prot. N.  41444
Estratto dal verbale della seduta del 23/03/2004
L’anno duemilaquattro il giorno ventitre del mese di Marzo alle ore 09:30, convocata dal Presidente, si è riunita la Giunta Provinciale nella sala delle proprie sedute, per deliberare sugli oggetti iscritti all’ordine del giorno.

Presiede GRAZIANO PATTUZZI Presidente della Provincia, con l’assistenza del Segretario Generale GIOVANNI SAPIENZA.

Sono Presenti :

PATTUZZI GRAZIANO
Presidente
Presente

BERGIANTI CLAUDIO
Vice Presidente
Presente

CASAGRANDE ANDREA
Assessore
Presente

CORSINI ENRICO
Assessore
Presente

DIAZZI MORENA
Assessore
Presente

GIOVANELLI FERRUCCIO
Assessore
Presente

LUGLI MARIO
Assessore
Presente

MALETTI MAURIZIO
Assessore
Assente

RAZZOLI GIORGIO
Assessore
Assente

Presenti N. 7 Assenti N. 2
Il Presidente, constatato che la Giunta si trova in numero legale per poter validamente deliberare, dichiara aperta la seduta.

OGGETTO n. 150 :

L.R. 4/3/1998, N. 7. INTEGRAZIONE AL PROGRAMMA TURISTICO DI PROMOZIONE LOCALE ANNO 2004 COME PREVISTO DALLA DELIBERAZIONE DI GIUNTA REGIONALE N. 412 DEL 8-3-04.

OGGETTO:

L.R. 4/3/1998, N. 7. INTEGRAZIONE AL PROGRAMMA TURISTICO DI PROMOZIONE LOCALE ANNO 2004 COME PREVISTO DALLA DELIBERAZIONE DI GIUNTA REGIONALE N. 412 DEL 8-3-04.

La L.R. 7/98 disciplina l’organizzazione turistica regionale e gli interventi per la promozione e commercializzazione turistica.

La L.R. 7/98, sopra richiamata, delega alle Province l’esercizio delle funzioni amministrative relative alla programmazione della promozione turistica locale.

Ai sensi dell’art. 6 della legge suddetta, le Province approvano, sulla base delle direttive regionali e sentiti i Comuni, il Programma Turistico di Promozione Locale per l’esercizio di riferimento, il quale definisce le priorità degli interventi per lo sviluppo delle attività di promozione a carattere locale.

Con deliberazione della Giunta Provinciale n. 442 del 28-10-03 è stato approvato il PTPL per l’anno 2004.

La Regione con proprio atto di Giunta n. 387 del 1/3/2004 ha ripartito i budget alle Province per il finanziamento dei Programmi Turistici di Promozione Locale anno 2004; il contributo assegnato alla Provincia di Modena risulta pari a € 324.452,89 (medesimo importo dello scorso anno).

A seguito dell’atto citato la Giunta Provinciale con deliberazione n. 149 del 23.3.04 ha provveduto a ripartire i fondi ai progetti contenuti nel proprio piano, così come previsto dalle direttive regionali.

La Regione inoltre, con deliberazione n. 412 del 8-3-04, ha provveduto alla modifica delle direttive approvate con deliberazione n. 715 del 18-5-98 prevedendo all’interno del PTPL un terzo filone di attività denominato “iniziative di valorizzazione turistica locale integrata e di promozione dei territori e delle destinazioni” e assegnando per il finanziamento di tale filone, per il 2004, risorse pari a € 189.825,38.

Il filone di attività sopra richiamato comprende le iniziative presentate e realizzate direttamente dalle province o dai soggetti attuatori di cui all’art. 6, comma 2 della L.R. 7/98, per la valorizzazione turistica locale integrata e per la promozione sui mercati nazionale e internazionale dei territori e delle destinazioni turistiche.

La deliberazione regionale n. 412 del 8-3-04 prevede, quale modalità procedurale per il solo anno 2004, che le Province presentino alla regione entro il 30 giugno 2004 un provvedimento di approvazione dell’integrazione del proprio Programma Turistico di Promozione Locale dell’anno 2004 che contenga:

· una relazione generale sulle linee strategiche di programmazione delle “iniziative di valorizzazione turistica locale integrata e di promozione dei territori e delle destinazioni”;

· le schede tecniche contenenti gli elementi identificativi dei progetti che si intendono realizzare con l’indicazione dei soggetti attuatori, dei budget di spesa, degli obiettivi, delle azioni, dei target e dei mercati;

· le modalità procedurali ed i contenuti delle documentazioni e delle rendicontazione consuntive da presentarsi dai diversi soggetti attuatori ai fini dell’erogazione dei finanziamenti, nonché i termini per la presentazione delle documentazioni consuntive stesse.


 

Le “Linee strategiche e programmatiche” approvate in data 23-7-03 con deliberazione di Consiglio Provinciale n. 120 costituiscono uno strumento valido e aggiornato contenente tutti gli elementi programmatici per procedere all’approvazione dell’integrazione prevista dalle direttive regionali e riguardante il filone “iniziative di valorizzazione turistica locale integrata e di promozione dei territori e delle destinazioni”.



Nella seduta della Consulta Provinciale per il turismo (di cui fanno parte – tra gli altri – anche i rappresentanti di tutti i Comuni modenesi) del 12-3-04 sono state presentate le iniziative descritte nell’allegato alla presente deliberazione da ricomprendersi nel filone di attività denominato “iniziative di valorizzazione turistica locale integrata e di promozione dei territori e delle destinazioni”.



Si tratta di iniziative mirate alla promozione della destinazione turistica che verranno realizzate direttamente dalla Provincia di Modena e che risultano coerenti con l’obiettivo di:

· favorire la crescita competitiva dell’offerta del sistema turistico;

· promuovere iniziative di valorizzazione turistica locale integrata;

· promuovere iniziative di promozione del territorio e delle destinazioni programmate in coerenza con il Piano Annuale delle Azioni di carattere generale della Regione.

La presente deliberazione è stata esaminata dal Direttore d’Area.


Il dirigente responsabile del servizio interessato e il responsabile di ragioneria, hanno espresso parere favorevole rispettivamente in ordine alla regolarità tecnica e contabile del presente atto, ai sensi dell’articolo 49 del Decreto Legislativo 18 agosto 2000 n. 267 “Testo unico delle leggi sull’ordinamento degli Enti Locali”.


Ad unanimità di voti espressi nelle forme di legge.

la  Giunta  delibera
· di approvare l’integrazione al Programma Turistico di Promozione Locale di cui all’allegato in calce alla presente deliberazione e che ne costituisce parte integrante;

· di dare atto che l’integrazione al programma contiene:

· una relazione generale sulle linee strategiche di programmazione delle “iniziative di valorizzazione turistica locale integrata e di promozione dei territori e delle destinazioni”;

· le schede tecniche contenenti gli elementi identificativi dei progetti che si intendono realizzare con l’indicazione dei soggetti attuatori, dei budget di spesa, degli obiettivi, delle azioni, dei target e dei mercati;

· di dare atto che il soggetto che realizzerà i progetti indicati nell’allegato alla presente deliberazione è la Provincia di Modena, la quale provvederà alla rendicontazione delle iniziative adottando gli atti e i provvedimenti previsti nel proprio Statuto e nei propri regolamenti;

· di dare atto che, come previsto dalla deliberazione di Giunta Regionale n. 412 del 8-3-04, la Provincia trasmetterà entro il 31-12-04 un proprio atto che approvi per il filone in oggetto una relazione tecnico-finanziaria preconsuntiva dalla quale risultino: gli obiettivi raggiunti e i singoli progetti realizzati, l’importo delle spese impegnate, delle spese in corso di liquidazione al 31-12 e di quelle già liquidate; la Provincia provvederà poi entro il 30-4-05 a trasmettere un conto consuntivo redatto per ogni progetto compreso nel filone suddetto dal quale risultino le tipologie di spese e il relativo ammontare nonché le entrate a copertura delle spese;

· di dare atto che – in corso d’opera – la Provincia potrà utilizzare eventuali economie con atti di impegno per il completamento di iniziative già previste nel proprio PTPL;

· di dare atto che con successivo atto conseguente alle variazioni di bilancio necessarie per stanziare la somma in entrata pari a € 189.825,38 e la corrispondente spesa si provvederà all’accertamento e agli impegni di spesa;

· di rendere il presente atto immediatamente eseguibile 
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Provincia di Modena
INTEGRAZIONE AL PROGRAMMA TURISTICO DI PROMOZIONE LOCALE 2004

(art. 6, LR. 7/98 e deliberazione di Giunta Regionale n. 412 del 8-3-04) 

1. Premessa

Il presente programma costituisce l’integrazione del Programma Turistico di Promozione Locale approvato con Deliberazione di Giunta Provinciale n. 442 del 28/10/2003 e riguarda le iniziative inserite nel filone denominato “Iniziative di valorizzazione turistica locale integrata e di promozione dei territori e delle destinazioni” previsto dalla Deliberazione di Giunta Regionale n. 412 del 8-3-04. Tale filone può comprendere sia iniziative presentate e realizzate direttamente dalla Provincia sia progetti presentati dai soggetti attuatori di cui all’art. 6, comma 2 della L.R. 7/98.
I progetti riportati in scheda al paragrafo 3. sono stati discussi e concordati con i Comuni del territorio nell’ambito della Consulta Provinciale del Turismo svoltasi in data 12-3-04.

In tale ambito, in particolare, si è concordato di dare attuazione agli elementi programmatici contenuti nelle “Linee strategiche e programmatiche” approvate in data 23-7-03 con deliberazione di Consiglio Provinciale n. 120 con riferimento a quelle iniziative maggiormente coerenti con le indicazioni della deliberazione di Giunta Regionale n. 412 del 8-3-04:

· iniziative che favoriscano la crescita competitiva dell’offerta del sistema turistico;

· iniziative di valorizzazione turistica locale integrata;

· iniziative di promozione del territorio e delle destinazioni programmate in coerenza con il Piano Annuale delle Azioni di carattere generale della Regione.

2. Linee strategiche e programmatiche (approvate con deliberazione di Consiglio provinciale n. 120 del 23-7-03).
Indirizzi, obiettivi e azioni del PTPL

Gli indirizzi che si adottano anche per il 2004 rispecchiano le indicazioni del Piano Poliennale di Marketing Turistico 2002/2004 della Provincia di Modena che individua, all’interno di attività rivolte al prodotto, alla comunicazione, al marketing territoriale, tipologie di intervento: 

· di carattere strutturale;

· di carattere promozionale.

Per quanto attiene gli interventi strutturali si intende continuare a favorire, attraverso gli strumenti di finanziamento disponibili (Fondo Strutturale Obiettivo 2 Misure relative ai soggetti pubblici e alle imprese per i comuni ricompresi, L.R.40/02 per l’intero territorio provinciale, L.R 17/2002, fondi propri dell’ente per contributi in conto capitale e in conto interessi) interventi di riqualificazione del sistema di ospitalità e di ristrutturazione alberghiera, iniziative di nuova ricettività turistica, di innovazione dell’impiantistica sportiva legata alla fruizione turistica, di recupero e fruizione di emergenze naturali, storiche e culturali. 

Relativamente agli interventi di carattere promozionale si confermano i seguenti obiettivi specifici:

a) promuovere l’offerta turistica rivolgendosi ai segmenti di seguito elencati in ordine di priorità: 
	SEGMENTI




OFFERTA TURISTICA

	1. turismo sportivo estivo ed invernale;

neve, sentieri attrezzati per M.T.B. e 

	                                                                              trekking, impianti sportivi, cicloturismo

	2.  turismo familiare                                                   emergenze ambientali, percorsi didattici, 

                                                                                   emergenze e giacimenti culturali

	3. turismo montano estivo climatico;                         caratteristiche dell’ambiente montano

	                                                                              (verde, aria, clima)

	4. turismo scolastico;




emergenze culturali/ambientali e storiche

	5. turismo eno-gastronomico;


giacimenti eno - gastronomici, prodotti 

	                                                                              tipici, aziende agrituristiche

	6. turismo culturale;




Le emergenze storico  architettoniche, gli eventi

	7. turismo sociale                                                      impianti sportivi, clima, risorse 

                                                                                   culturali/ambientali ecc.

	8.  turismo congressuale e d’affari;


le fiere, il sistema economico, sport, eventi, 

                                                                                   emergenze culturali

	9.turismo termale;




acque termali, centri benessere, 

                                                                                   stabilimenti termali


b)  comunicare un sistema di ricettività diversificato, accogliente, ospitale, riqualificato e “autentico”;

c)  ringiovanire l’immagine del territorio mostrando l’ampia gamma delle proposte (obiettivo di comunicazione);

d)  evidenziare gli aspetti meno noti e più accattivanti del territorio, attraverso iniziative editoriali e strumenti di promozione caratterizzanti e su misura (obiettivo di comunicazione);

e)  avviare progetti di immagine mirati per valorizzare la proposta dell’Appennino e della Pianura (obiettivo di comunicazione);
f)  promuovere l’offerta turistica indirizzata alle famiglie con bambini: in questo contesto l’obiettivo di promozione di tale segmento di mercato viene sviluppato congiuntamente ad azioni di incentivazione nella creazione di strutture adeguate al turismo familiare;

g)  sviluppare e promuovere la costituzione di circuiti integrati per la valorizzazione delle risorse storiche/culturali del territorio; 

h)  consolidare e fidelizzare la clientela attuale;

i)  promuovere marchi di qualità a livello territoriale e di prodotto;

j)  promuovere il marchio comunitario di qualità ecologica al servizio di ricettività turistica;

k)  promuovere il territorio nei suoi aspetti storici, artistici ed architettonici;

l)  promozione dell’offerta turistica a livello integrato che si esplica, in particolare, nella promozione congiunta del turismo termale affiancato al turismo ambientale, sportivo, culturale, ecc.

m)  proporre e promuovere attività di animazione ed intrattenimento in grado di attirare flussi turistici significativi con particolare riferimento a quelle forme che rispondono alla vocazione culturale e tradizionale dei luoghi. 

n)  razionalizzare la localizzazione e il dimensionamento degli uffici di accoglienza ed informazione turistica;

o)  assicurare la continuità dei servizi di informazione ed accoglienza turistica ed il rafforzamento degli stessi mediante l’incentivazione del processo di aggregazione - con riferimento particolare ai Comuni della pianura. Obiettivo finale è il raggiungimento degli standard minimi definiti dalle direttive regionali;

p)  promuovere il turismo accessibile – turismo dei disabili;

q)  promuovere un turismo di nicchia quale quello delle famiglie con animali, dei gruppi particolari ed organizzazioni.

Gli obiettivi sopra indicati possono essere conseguiti attraverso una serie di azioni, di seguito elencate, che intendono delineare un quadro di riferimento (non certamente esaustivo) per gli operatori.

Per raggiungere gli obiettivi di comunicazione possono essere proposte alcune iniziative:

1. Restyling dell’immagine: Appennino montagna dolce, Appennino montagna sportiva

2. Leadership dell’Appennino Bianco;

3. Modena Terra di Motori;

4. Terme e benessere;

5. Città d’arte;

6. Turismo sostenibile;

1. Restyling dell’immagine: Appennino montagna dolce, Appennino montagna sportiva.        Gli strumenti per realizzare tale progetto di riposizionamento sul mercato possono essere individuati in:

· attività di pubbliche relazioni la quale includa, a titolo esemplificativo:

· piano di distribuzione mirato per il materiale editoriale promozionale prodotto e predisposizione di dossier mirati alla presentazione di una immagine aderente alla realtà dell’Appennino;

· relazioni con la stampa specializzata: comunicati stampa, contatti con i giornalisti, bollettini di informazione;

· contatti con gli opinion leaders del settore;

· pubblicità redazionale;

· organizzazione conferenze stampa allargate alla stampa nazionale di settore;

· serate promozionali per stampa e opinion leaders;

· eductour rivolti ai giornalisti;

· Linea editoriale: conclusione del progetto editoriale del territorio appenninico.

· Sviluppo del turismo sportivo e giovanile: scambi internazionali, creazione di eventi per appassionati. Incentivazione all’adesione di club di prodotto (con riferimento particolare al cicloturismo);

· Premio per prodotti turistici innovativi.

2. Leadership dell’Appennino Bianco: politica globale di protezione e valorizzazione dell’intero Appennino con l’obiettivo di indicare i principi irrinunciabili in base ai quali armonizzare le attività turistiche e del tempo libero con le esigenze ambientali e sociali;

3. Modena Terra di Motori: mettere a sistema in termini di comunicazione e di proposta le potenzialità legate a questa realtà attraverso itinerari, materiali promozionali e di relazione. 

4. Terme e Benessere: a fronte della progressiva perdita di consensi del termalismo puro guadagnano sempre più spazio le formule che abbinano le proposte termali a permanenze con trattamenti personalizzati, ad attività di tipo sportivo, a fruizioni turistiche del territorio. 

5. Città d’Arte: consolidare il circuito provinciale degli eventi annuali e le forme di comunicazione/collaborazione/promozione per la fruizione turistico-culturale del territorio modenese compreso il progetto editoriale (guida);

6. Turismo sostenibile: favorire il conseguimento del marchio di qualità comunitario per le strutture ricettive, agire per promuovere le azioni di fruizione e di tutela della qualità ambientale.

Ad integrazione delle azioni sopra descritte, si confermano le iniziative che si ripropongono in un’ottica di continuità e di rafforzamento delle azioni:

a) Piano di comunicazione integrato:

· redazione del catalogo annuale delle strutture ricettive ampliato e previsione di eventuali estratti (Annuario);

· ristampa e aggiornamento materiali promozionali generali e tematici;

· piantine della città e della Provincia (anche di tipo tematico);

· spazi editoriali in riviste, giornali, servizi televisivi, video, siti internet, ecc..

· realizzazione del portale dedicato al turismo nella provincia di Modena;

· creazione di mailing list;

· prosecuzione del progetto editoriale guide tematiche dell’Appennino e della Pianura.

b)  Proseguimento delle azioni relative alla segnaletica turistica con particolare riferimento alla segnaletica del Circuito dei Castelli Estensi e della pianura;

c)  Progetto eventi culturali: il progetto - coordinato con il Servizio Cultura della  Provincia - intende riflettere le tematiche e le aggregazioni costituite per la valorizzazioni delle risorse turistiche del territorio (musei, castelli, ecc). L’azione mira alla progettazione di eventi, spettacoli di significativa rinomanza allo scopo di costituire un veicolo di promozione per circuiti turistici già esistenti;

d)  Azioni mirate per la promozione del turismo delle famiglie con bambini, del turismo sportivo e per il turismo della pianura: tali azioni sono individuabili in linea di massima nel coordinamento degli operatori per verificare la fattibilità dei progetti nuovi, nel proseguimento di progetti già avviati (Cimone in famiglia e Montagna felice),  nell’organizzazione di eventi, nella pubblicazione di guide tematiche;

e)  Formazione degli operatori, ovvero dei soggetti che lavorano o gestiscono strutture ricettive o che lavorano nell’ambito dell’informazione ed accoglienza turistica. La formazione può essere realizzata attraverso il proseguimento della attività seminariali iniziate nel 2003 (“Appennino Modenese: un laboratorio per lo sviluppo del territorio” e “La valorizzazione dello sviluppo turistico e commerciale nelle vallate appenniniche della Provincia di Modena”), ed anche appositi corsi di formazione nonchè incontri a carattere tematico: ecologia, gestione, comunicazione, territorio ed emergenze; 

f)  Progetto di mailing: viene accompagnato al progetto di comunicazione, agli interventi strutturali sui sentieri e relativi alla segnaletica. L’azione di mailing è utile per promuovere l’incoming soprattutto estero;

g)  Progetto parchi e aree protette in collaborazione con l’Area Ambiente e sviluppo sostenibile: produzione di materiale didattico, laboratorio per esperienze pratiche, conferenze a tema, produzione di materiale scolastico;

h)  Turismo scolastico: Continuità e incentivazione delle azioni rivolte allo specifico segmento;

i)  Progetti che prevedano la realizzazione di attività di intrattenimento ed animazione rivolte ai turisti o in grado di attrarre flussi turistici significativi mediante iniziative con forti elementi di innovazione che prevedano un piano di comunicazione a diffusione non esclusivamente locale;

j)   Proseguimento delle azioni per addivenire all’adeguamento alle direttive regionali relative agli standard minimi nell’ambito dei servizi di informazione e accoglienza turistica;

k)  Progetti di innovazione nel sistema di accoglienza e informazione turistica, in relazione all’attuazione del piano regionale telematico e alle misure a riguardo previste dall’Obiettivo 2 nell’ambito del secondo triennio. 
3. Iniziative di valorizzazione turistica locale integrata e di promozione dei territori e delle destinazioni

3.1 Progetto Editoriale Pianura

Soggetto attuatore: Provincia di Modena in collaborazione con i Comuni.

Progetto

Per quanto riguarda i dettagli di questo progetto, si rimanda alla descrizione contenuta nel PTPL 2003 approvato con Deliberazione di Giunta n. 443 del 29-10-02.

Il progetto che complessivamente comprende la realizzazione di due guide riferite al territorio dell’Appennino e della Pianura, utilizzando i medesimi standard grafici e linea editoriale, risulta essere in una fase intermedia: la parte riguardante l’Appennino risulta essere terminata; per quanto riguarda la pianura occorre prevedere per il 2004 lo stralcio riferito alla redazione dei testi e la stampa. 

Importo del progetto:

€ 52.506,51

3.2 Progetto Editoriale “Una terra mille volte Unica”

Soggetto attuatore: Provincia di Modena.

Progetto: 

Realizzazione di un libretto relativo alla presentazione dell’offerta turistica della provincia di Modena: un biglietto da visita sulle opportunità che il territorio propone agli operatori turistici o direttamente al turista.
Il libretto sarà impostato sulla falsariga di una rubrica sul bordo della quale compare in evidenza e scandita nelle sue componenti la scritta PROVINCIA di MODENA. Ad ogni lettera sarà abbinato un colore e un tema di interesse turistico. Ciascun argomento verrà sviluppato nel relativo capitolo con documentazione fotografica e testuale tesa a illustrarne le peculiarità e a renderne accattivante la fruizione. L’insieme dei capitoli fornirà un quadro esauriente dell’offerta.

Caratteristiche tecniche: Copertina: cm 12x21 chiusa - cm. 45x21 aperta (con piega a 4 ante) realizzata in carta opaca da 150 grammi plastificata opaca da un lato.
Interno: libretto di 36 pagine di formato cm 12x21 chiuso, realizzato in carta opaca da 150 gr.
Stampa: 4+4 colori con personalizzazione (logo della Provincia di Modena)
Confezione: Cucito con punto metallico.

Numero di copie: 30.000

Lingue: italiano e inglese (20.000 italiano, 10.000 inglese)

Obiettivi: dotarsi di uno strumento editoriale “snello” da distribuire capillarmente.
Mercati: italiano e internazionale

Segmenti: la pubblicazione è una presentazione della provincia con la finalità di indirizzare i turisti verso i luoghi di interesse. Si rivolge quindi a tutti i potenziali fruitori del territorio.

Importo del progetto: € 34.300
3.3 Promozione del Club di Prodotto degli appartamenti

Soggetto attuatore: Provincia di Modena

Soggetti coinvolti: la compagine sociale del club di prodotto che si andrà a costituire comprenderà il Consorzio Valli del Cimone e le principali associazioni di settore (CNA, ASPPI, FIAIP, TURISMO CONFESERCENTI, ANAMA CONFESERCENTI,FIMAA,CNA.COM) . 
Progetto: i dati ufficiali relativi alla consistenza  degli alloggi  non occupati  presenti nei comuni montati  e censiti con estrema prudenza in oltre 20.500, il Convegno organizzato a Pavullo nel giugno 2001 “Il Turismo creativo” e i successivi incontri seminariali “Il mercato immobiliare e le seconde case in Appennino” hanno  rilevato l’ esistenza sul territorio montano modenese  di condizioni, volontà e modalità per immettere in un circuito qualificato di offerta gli appartamenti ad utilizzo turistico. 

L’iniziativa, nel suo complesso, prevede:

· l’individuazione degli “Appartamenti di qualità” 

· la creazione di un codice di autodisciplina al quale devono attenersi gli operatori aderenti

· l’istituzione di una commissione di garanzia per il rispetto del codice di autodisciplina

· la creazione di un marchio di qualità

· realizzare un catalogo 

· l’organizzare dei corsi di formazione per gli aderenti al club

 

Obiettivi:con la creazione di un Club di prodotto degli appartamenti si intende:

· completare   il quadro dell’offerta turistica in Appennino quale risposta alla richiesta di un’utenza crescente e diversificata

· premiare gli operatori più attenti al mercato e alla soddisfazione del cliente

· creare maggiore trasparenza nei prezzi e nel contratto  a tutela del cliente.

Mercati di intervento: nella fase iniziale di avvio, il mercato italiano.

Segmenti di domanda: turismo familiare, turismo sportivo. 

Modalità di riscontro dei risultati: numero di appartamenti coinvolti nell’iniziativa, prenotazioni, presenze.

Importo del progetto: € 13.000

3.4 Portale “turismomodena.it”

Premessa e Obiettivi del Progetto
Il portale del turismo modenese ha come finalità la garanzia all’accesso alla totalità delle informazioni turistiche riguardanti il territorio modenese. 

Il portale non si sostituisce alle redazioni locali, le quali continuano ad esistere garantendo l’aggiornamento dei dati previsti dalla classificazione regionale.

La finalità dell’accessibilità si riferisce anche ai disabili: il portale in particolare sarà accessibile ai non vedenti e ipovedenti.

Progetto: con il presente progetto, al fine di perseguire gli obiettivi sopra delineati, si intende istituire una redazione centrale che si occupi in particolare di aggiornare il portale con riferimento alle news e agli eventi da riportare in home page. Si tratta in pratica di una figura con il compito di validare le notizie già inserite dalle redazioni locali implementando servizi come: gli eventi per il week end, gli eventi della settimana, ecc.  La figura in oggetto avrà come referenti le redazioni di Modena e Sestola, principalmente, oltre ai referenti di quei Comuni che stanno avviando l’implementazione e l’adeguamento agli standard informativi regionali. 

Soggetto proponente: Provincia di Modena.

Soggetti coinvolti: Tutti i Comuni e le Comunità Montane.

Mercati di riferimento: il portale si presenterà in due lingue straniere, tedesco e inglese. Verrà quindi garantita, almeno al primo livello – home page – l’accessibilità ai mercati stranieri ad oggi garantita solo in parte.

Importo del progetto: € 57.000

3.4 Rassegna nazionale Comuni Bandiera Arancione

Soggetto proponente: Provincia di Modena

Soggetti coinvolti: Comune di Sestola, Fanano e Fiumalbo

Progetto: Ogni anno l’Associazione Paesi Bandiera Arancione organizza la Rassegna Nazionale dei comuni che hanno ottenuto il prestigioso marchio di qualità turistico-ambientale del Touring Club Italiano e che sono entrati a far parte dell’associazione stessa. La Rassegna serve da punto di incontro e di dialogo tra le diverse amministrazioni coinvolte, come vetrina per il turismo ed i prodotti tipici delle diverse regioni e per la diffusione delle informazioni riguardanti il progetto Bandiere Arancioni. 

La Rassegna, che coinvolge le amministrazioni, i cittadini ed i turisti, si è svolta nel 2002 a Dolceacqua (Liguria) primo paese Bandiera arancione, nel 2003 si è svolta ad Altomonte (Calabria). Nel 2004 si svolgerà, in modo itinerante nei 3 comuni dell’Appennino modenese dal 7 al 9 maggio 2004.

Obiettivi: creare un “circuito della qualità” promuovendo quelle destinazioni più attente alle questioni relative al turismo sostenibile. L’iniziativa è inoltre indirizzata alla creazione di una occasione per fare turismo in un periodo di bassa stagione.

Segmenti di domanda: turismo sportivo e culturale.

Azioni: iniziative di animazione, promozione attraverso produzione di opuscoli e inserzioni, produzione di gadget.

Mercati: mercati di prossimità.

Modalità di riscontro dei risultati: numero di presenze, numero di partecipanti. 

Importo del progetto: € 19.000,00
3.5 Valorizzazione del circuito della Memoria

Soggetto proponente: Provincia di Modena

Soggetti coinvolti: Istituto Storico della Resistenza di Modena, ente gestore del Centro Servizi Parco Monte S. Giulia.

Progetto: Creazione di un itinerario/mostra open air per valorizzare i luoghi della memoria in occasione del 60° anniversario della Repubblica di Montefiorino e della strage di Monchio, Susano e Costringano. Il Parco Monte S. Giulia – di proprietà della Provincia – accoglie il “Memorial”, 14 statue realizzate da artisti di fama internazionale attorno al tema della Resistenza. Tale emergenza non risulta essere sufficientemente promossa e valorizzata. Il progetto quindi propone di realizzare all’interno del Centro Servizi una mostra permanente con i disegni e i bozzetti che furono prodotti per la realizzazione del Memorial in modo da creare un supporto informativo e didattico al parco stesso. 

Il progetto si integra con le altre iniziative promosse dagli enti in occasione del 60° della Resistenza inserendosi quindi in un contesto di iniziative concertate e coordinate. L’iniziativa, inoltre, si inserisce in un contesto di programmazione atto a creare un sistema di azioni rivolte al turismo scolastico e sportivo

Obiettivi: valorizzare la risorsa turistica costituita dal Parco Monte S. Giulia quale luogo della memoria, ma anche come laboratorio didattico e mostra open-air particolarmente adatta ad un turismo scolastico e sportivo.

Segmenti di domanda: turismo sportivo e scolastico.

Azioni: realizzazione all’interno del Centro Servizi di una mostra permanente sul Memorial 

Mercati: mercati di prossimità.

Modalità di riscontro dei risultati: visitatori del Centro Servizi e del Parco. 

Importo del progetto: € 14.018,87
Letto, approvato e sottoscritto.
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