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GIUNTA PROVINCIALE

I1 19 SETTEMBRE 2011 alle ore 15:00 si riunisce nella sala delle proprie sedute la Giunta
provinciale, presieduta dal Presidente della Provincia EMILIO SABATTINI con I’assistenza
del Segretario Generale GIOVANNI SAPIENZA.

Sono presenti 8 membri su 9, assenti 1. In particolare risultano:

SABATTINI EMILIO Presidente della Provincia Presente
GALLI MARIO Assessore provinciale Presente
MALAGUTI ELENA Assessore provinciale Presente
ORI FRANCESCO Assessore provinciale Presente
PAGANI EGIDIO Assessore provinciale Assente
SIROTTI MATTIOLI DANIELA Assessore provinciale Presente
TOMEI GIAN DOMENICO Assessore provinciale Presente
VACCARI STEFANO Assessore provinciale Presente
VALENTINI MARCELLA Assessore provinciale Presente

Il Presidente, constatata la presenza del numero legale, pone in trattazione il seguente
argomento:

Delibera n. 343

L.R. 7/98 E SUCCESSIVE MODIFICAZIONI DI CUI ALLA L.R. 2/07. APPROVAZIONE DEL
PROGRAMMA TURISTICO DI PROMOZIONE LOCALE DELLA PROVINCIA DI MODENA
ANNO 2012.
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Oggetto:

L.R. 7/98 E SUCCESSIVE MODIFICAZIONI DI CUI ALLA L.R. 2/07. APPROVAZIONE DEL
PROGRAMMA TURISTICO DI PROMOZIONE LOCALE DELLA PROVINCIA DI MODENA
ANNO 2012.

La L.R. 7/98' e successive modificazioni di cui alla L.R. 2/07° disciplina
I’organizzazione turistica regionale e gli interventi per la promozione e commercializzazione
turistica e delega alle Province [’esercizio delle funzioni amministrative relative alla
programmazione della promozione turistica locale.
Ai sensi dell’art. 6 della legge suddetta, le Province approvano, sulla base delle
direttive regionali e sentiti i Comuni, il Programma Turistico di Promozione locale per
I’esercizio di riferimento, il quale definisce le priorita degli interventi per lo sviluppo delle
attivita di promozione a carattere locale.
Le modalita procedurali per il finanziamento delle attivita inserite nei Programmi
Turistici di Promozione Locale delle Province sono stabilite con deliberazione di Giunta
Regionale n. 592° del 4/5/2009 parzialmente modificata con deliberazione di Giunta Regionale
n. 1100 del 26/07/2010%.
Le direttive di cui sopra prevedono che, ai fini dell’elaborazione del Programma
Turistico di Promozione Locale, le Province adottino e pubblicizzino, a seguito di
approvazione da parte della Regione, un provvedimento per stabilire in via preventiva le linee
strategiche e programmatiche per l’esercizio di riferimento, nonché le modalita per la
formazione del programma in oggetto.
Il suddetto documento contenente le Linee Strategiche e Programmatiche ¢ stato
adottato con deliberazione del Consiglio Provinciale n. 142 del 20/04/2011 e di seguito
approvate dalla Giunta della Regione Emilia-Romagna con Deliberazione n. 741 del
30/05/2011.
I1 documento prevede, in particolare:
® Jla descrizione degli obiettivi, delle strategie e delle azioni tramite le quali perseguire e
realizzare la valorizzazione dell’offerta turistica;

¢ i riferimenti per la determinazione di progetti specifici per i quali vengono individuate
precise priorita al fine dell’inserimento degli stessi nel Programma Turistico di Promozione
locale;

¢ J’elenco dei soggetti che possono proporre 1 progetti e beneficiare dei contributi.

Il provvedimento di approvazione (D.C. n. 142 del 20/04/2011) conferisce inoltre
mandato al Dirigente del Servizio Industria, Commercio e Turismo di attivare la procedura di
evidenza pubblica per la presentazione delle domande, ad avvenuta approvazione da parte
della Regione delle Linee Strategiche del PTPL 2012.

Con Determinazione del Dirigente del Servizio Industria, Commercio e Turismo n. 79
del 16/06/2011 ¢ stata quindi attivata la procedura di evidenza pubblica per la presentazione
delle domande. L’atto ¢ stato trasmesso, con nota prot. n. 58640 del 20/06/2011 ai membri

"L.R. 4 marzo 1998 n. 7 “Organizzazione turistica regionale - interventi per la promozione e commercializzazione
turistica - abrogazione delle leggi regionali 5/12/96 n. 47, 20/5/94 n. 22, 25/10/93 n. 35 ¢ parziale abrogazione
della L.R. 28/93 n.28.” e L.R. 6 marzo 2007 n.2 “Modifiche ed integrazioni alla legge regionale 4 marzo 1998 n.
7.

2 L.r. 2/07 “Modifiche e integrazioni alla L.R. 7/98”

* L.R. 7/98 e succ. mod. Modalita , procedure e termini per ’attuazione degli interventi regionali per la
promozione e commercializzazione turistica

4L.R. 7/1998 e succ. mod. - Parziale modifica della deliberazione di Giunta Regionale n. 592/2009
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della Consulta Provinciale per il turismo (composta dai Sindaci dei Comuni della Provincia,
oltre che dalle societa ed organismi operativi dei Comuni operanti in ambito turistico, dalle
societa d’area della Provincia, dagli Enti Parchi, dalle associazioni locali operanti in ambito
turistico, culturale e del tempo libero), per consentire di predisporre per tempo eventuali
progetti da presentare per il finanziamento.

Nei termini previsti dalla sopra indicata determinazione sono pervenuti al Servizio
Industria, Commercio e Turismo i progetti indicati negli allegati Al e A2, che costituiscono
parte integrante del presente atto, di cui in particolare n. 3 ricadenti nelle attivita che
costituiscono 1l 1° filone (Servizi turistici di base dei Comuni relativi all’accoglienza,
animazione e all’intrattenimento turistico) e n. 9 nelle attivita che costituiscono il 2° filone
(Iniziative di promozione turistica di interesse locale).

A tale riguardo, il Comune di Maranello ha comunicato, con nota prot. n. 12823 del
18/08/11 assunta agli atti della Provincia con prot. n. 76526 del 22/08/11, che i due progetti
presentati: “Informare attraverso il territorio — II fase” e “Museo in rete con il territorio”,
presentati entrambi sul 2° filone, sono da considerarsi come un’unica operazione ¢ richiesta in
cui il Comune svolge ruolo di capofila, rappresentando quindi il soggetto beneficiario di un
eventuale finanziamento accordato al progetto complessivo risultante

I progetti presentati in entrambi 1 filoni sono risultati tutti ammissibili e quindi valutati
in base ai parametri stabiliti dalla Deliberazione di Consiglio Provinciale e dall’avviso
pubblico mediante istruttoria tecnica condotta dal Nucleo di valutazione nominato con la
Determina del Servizio Industria, Commercio e Turismo n. 79 del 16/06/2011 sopra
richiamata. A seguito della valutazione sono state formate le graduatorie, che compongono il
Programma Turistico di Promozione locale per il 2012 in approvazione, secondo le modalita
previste dalla Regione ed in particolare dalla Deliberazione della Giunta Regionale n. 592/09
parzialmente modificata con deliberazione di Giunta Regionale n. 1100 del 26/07/2010.

In data 2/09/2011, la proposta di PTPL 2012 con relative graduatorie ¢ stata illustrata
alla Consulta Provinciale per il Turismo, che ha espresso parere favorevole ad unanimita dei
presenti.

In data 15/09/2011, a seguito dell’invio ad APT Servizi della documentazione relativa
ai progetti che presentano azioni da effettuarsi sui mercati esteri, ¢ stato acquisito agli atti, con
prot. n. 82413, il nulla osta di ATP Servizi cosi come previsto dalla normativa vigente.

La ripartizione tra le Province del budget regionale per il finanziamento del Programma
Turistico di Promozione locale sara disposta con successivo provvedimento regionale, senza
vincoli per I’entita di finanziamento dei singoli filoni di attivitd. Solo a seguito del
provvedimento regionale di ripartizione dei fondi, la Provincia adottera il proprio atto di
impegno per 1’utilizzazione della quota di finanziamento regionale attribuito.

La misura effettiva del finanziamento concesso ai progetti ritenuti prioritari sara quindi
determinata in base all’entita delle risorse trasferite e dunque destinabili, dei punteggi
attribuiti, della numerosita dei progetti ammessi, senza peraltro alcun vincolo di finanziamento
di tutti 1 progetti ammessi.

Con la deliberazione n. 142 del 20/04/2011 sopra richiamata il Consiglio provinciale ha
previsto che il Programma, comprensivo delle graduatorie dei progetti ammessi, venga
approvato dalla Giunta Provinciale.

E’ competente alla emissione del provvedimento il Dirigente del Servizio Industria,
Commercio e Turismo Dott.ssa Tiziana Maria Osio e il responsabile del procedimento ¢ il
Dott. Stefano Trota.

Si informa che il titolare del trattamento dei dati personali forniti dall’interessato ¢ la
Provincia di Modena, con sede in Modena, viale Martiri della Liberta 34, e che il Responsabile
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del trattamento dei medesimi dati ¢ il Direttore dell’Area Economia Dott. Giuseppe
Todeschini.

Le informazioni che la Provincia deve rendere ai sensi dell’art. 13 del D.lgs. 196/2003
sono contenute nel “Documento Privacy”, di cui I’interessato potra prendere visione presso
la segreteria dell’Area Economia della Provincia di Modena e nel sito internet dell’Ente
WWwWw.provincia.modena.it.

Il presente atto non comporta impegno di spesa, né¢ diminuzione o accertamento di
entrata o variazione del patrimonio.

Il Dirigente responsabile del Servizio interessato ha espresso parere favorevole in
ordine alla regolarita tecnica in relazione alla proposta della presente delibera, ai sensi
dell’articolo 49 del Testo Unico degli Enti locali.

Per quanto precede,

ad unanimita di voti favorevoli, espressi nelle forme di legge,

LA GIUNTA DELIBERA

1) di prendere atto dei progetti pervenuti di cui agli allegati Al (Servizi turistici di base dei
Comuni relativi all’accoglienza, all’animazione e all’intrattenimento turistico) e A2
(Iniziative di promozione turistica di interesse locale), parti integranti e sostanziali del
presente atto;

2) di approvare, ai sensi dell’art. 6 della L.R. 7/98 e successive modificazioni di cui alla
L.R.2/07, il Programma Turistico di Promozione Locale per il 2012, come da allegato B,
parte integrante e sostanziale del presente atto, che contiene le graduatorie formate a
seguito di istruttoria tecnica condotta dal Nucleo di valutazione, nonché la descrizione dei
progetti ammessi, come previsto dalla normativa regionale;

3) di trasmettere il presente atto, di approvazione del Programma Turistico di Promozione
Locale della Provincia di Modena anno 2012, alla Regione Emilia Romagna e ad APT
Servizi srl per le procedure di competenza;

4) di rinviare a successivo atto 1’accertamento dell’entrata e 1’impegno di spesa ¢ la
conseguente attribuzione dei contributi ai beneficiari, cui si provvedera dopo
I’assegnazione dei fondi regionali;

5) di stabilire che eventuali economie che dovessero essere accertate nel corso della

realizzazione del Programma vengano destinate per il completamento di interventi gia
previsti;

6) di rendere immediatamente eseguibile il presente atto, stante 1’urgenza di trasmettere il
Programma alla Regione Emilia-Romagna e ad APT Servizi.
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Della suestesa delibera viene redatto il presente verbale

11 Presidente 11 Segretario Generale
EMILIO SABATTINI GIOVANNI SAPIENZA

- Originale Firmato Digitalmente



Allegato Al

Provincia di

Modena

Programma Turistico di Promozione Locale (PTPL) dicui alla L.R. 7/98 Anno 2012

Servizi turistici di base dei Comuni relativi all'accoglienza, animazione e all'intrattenimento

turistico

Domande presentate

Protocollo  |Soggetto richiedente Titolo Progetto Importo del
progetto
Erlo; gg’ff?’ dicomune di Modena :ﬁ:{uggModena 2012 - IAT 263.500,0p
Comune di Carpi capofila dell'aggregazi . - "
gr;)t.zgffgs d(composta da Carpi, Campogalliano, Novgi?t'ﬁ]r;? ufficio IAT "Terre 105.000,0p
o Soliera 9
Unione Comuni Terre dei Castelli (Comuni . - .
prot. 64882 dfy/ionola, Castelvetro, Savignano, Spilamber{CeStone ufficio AT “Terre 90.000,0p

8.7.2011

Castelnuovo R.)

di Castelli"

458.500,00



Allegato A2

Provincia di Modena

Programma Turistico di Promozione Locale (PTPL) dicui alla L.R. 7/98 Anno 2012
Iniziative di promozione turistica locale

Domande presentate

Protocollo  (Soggetto richiedente Titolo Progetto LTf;Qfodel

Erf;.;ngG d(Comune di Castelfranco Emilia |Villa Sorra: arte, Cultura e turismo 30.000,00
2;9;58;134 d4cons. Valli del Cimone Appennino Bianco 2011-2012 190.000,0p
E;o;?éaff? dcons. Valli del Cimone Cimone dolce e dinamico 2012 490.000,0D
Erl(_)t?';gflgg d4cons. Valli del Cimone Natura W 2012 - La natura dei Parchi 45.000,00

Museo in rete con |l
Comune di Maranelfd Territorio: visitare e vivere la 46.000,00
citta, collezionare la storia

prot. 65507de
11.7.2011

prot, 65508 di Informare attraverso il territorio - AT

11.7.2011 |comune di Maranelld diffuso del territorio. Benvenuto turista - 43.100,00
fase Il
220;55’15121 d(Associazione Volontaria Pro Rocfthborgo € in festa tra dame e cavalieri 18.000,00
Ef;ggflgo d(Comune di Finale Emilia Finale Emilia: tra storia e memoria 43.000,00
925.100,00

il Comune di Maranello ha comunicato, con nota.pnotl2823 del 18/08/11 assunta agli atti della
Provincia con prot. n. 76526 del 22/08/11, che & gwogetti presentati: “Informare attraverso il
territorio — 1l fase” e “Museo in rete con il taorio”, presentati entrambi sul 2° filone, sono da
considerarsi come un’unica operazione e richiestaui il Comune svolge ruolo di capofila,
rappresentando quindi il soggetto beneficiario mliewentuale finanziamento accordato al progetto
complessivo risultante



Allegato B |

PROGRAMMA TURISTICO DI PROMOZIONE LOCALE 2012
(art. 6, L.R. 7/98 e successive modificazioni di calla L.R. 2/07)

1. LINEE STRATEGICHE

Si richiamano in forma integrale, quale principaiferimento dei criteri e degli obiettivi di
programmazione del presente PTPL, le Linee Stretegadottate dal Consiglio Provinciale con
Deliberazione n. 142 del 20/04/2011 e di seqguitprayate dalla Giunta della Regione Emilia-
Romagna con Deliberazione n 741 del 30.05.2011

2. SERVIZI TURISTICI DI BASE RELATIVI ALL'ACCOGLIENZ A, ANIMAZIONE E
INTRATTENIMENTO TURISTICO

| progetti relativi all'informazione-accoglienzaristica proposti dagli Enti competenti (Comuni,
Comunita Montane e Unioni di Comuni) e ritenuti aissibili sono riportati in ordine di priorita
decrescenteel seguente schema:

Posizione — . Costi
Graduatoria Soggetto richiedente Progetto/descrizione previsti
Comune di Modena IAT di Modena 2012 - IAT diffuso 263.500,00
1

Comune di Carpi capofila dell'aggregazi
composta da Carpi, Camgalliano, Novi (Gestione ufficio IAT "Terre d'Argine" 105.000,00,

2 Soliera

Unione Comuni Terre dei Castelli (Comun

Vignola, Castelvetro, Savignano, Spilamb|Gestione ufficio IAT "Terre di Castelli" 90.000,00
3 e Castelnuovo R.)

3. INIZIATIVE DI PROMOZIONE TURISTICA DI INTERESSE LOCALE
3.1. GRADUATORIA ED ATTRIBUZIONI DI MERITO
Gli interventi di promozione turistica di interedseale, ritenuti ammissibili per caratteristichel d

soggetto proponente e delle attivita previste, soportati in ordine di priorita decrescentel
seguente schema:




Soggetto proponente

Progetto/descrizione

Costi pristi

Valutazione
complessiva

Cons. Valli del Cimone

Appennino Bianco 2011-2012

€ 190.000,0

0 OTTIMO

Cons. Valli del Cimone

Cimone dolce e dinamico201

€ 490.000,00 OTTIMO

Comune di Castelfranco Emilia Villa Sorra: arte)tGma e turismo € 30.000,00 DISTINTO
Informare attraverso il territorio, 1A

Comune di Maranello diffuso del territorio Museo in rete con € 89.100,00 DISTINTO
Territorio

Cons. Valli del Cimone Natura W 2012 - La natuealarchi € 45.000,00 DISTINTO

Comune di Carpi Il Palazzo dei Pio, porta dingressq ¢ 54 660 0n DISTINTO
circuito dei castelli modenesi

Associazione Volontaria Pro Rocc@ |l borgo ¢ inddsa dame e cavalieri € 18.000,00 BUONO

Comune di Finale Emilia Finale Emilia: tra storiamemoria € 43.000,00 BUONO

APPENNINO BIANCO 2011-2012

Soggetto proponente Consorzio di Promo-Commercializzazione Turisticell’Appennino
Modenese “Valli del Cimone” d’intesa e per contad deggetti coinvolti meglio dettagliati nel
paragrafo dedicato.

Descrizione del progetto: Viene proposta la rpmozione coordinata e unitaria del territorio del
comprensorio appenninico con riferimento al turismvernale, con particolare attenzione alla
diversificazione dell’'offerta, alle caratteristicke attrattivita dei singoli territori, con riferiemto ai servizi
offerti e agli eventi programmati, diversificandofferta per target e per fasce di prezzo esaltare |l
carattere polifunzionale dell'offerta turisticaoltre i prodotti specifici proposti ai fruitori vgono
diversificati per tipologia e target.

Territori e soggetti coinvolti nel progetto: il territorio coinvolto e I'ntero territorio appenninico
interessato dal turismo invernale e i soggetti \ealtin oltre al capofilaConsorzio “Valli del Cimone”
sono il Consorzio Stazione Invernale del Cimok&assinoro, i Comuni di Fanano, Montecreto,
Riolunato, Sestola e Pievepelago, la Scuola di\&tiDragone e Boscoreale, il Centro Fondo
Boscoreale, la Societa Sportiva Frassinoro, loeb Piandelagotti, I’Agonistica Boscoreale, gli
operatori turistici e le imprese commerciali dein@ensorio Cimone e del Comprensorio Paradiso
del Fondo aderenti al piano e il Consorzio Piangaltogno.

Obiettivi:

» promuovere e commercializzare in maniera unithpaadotto neve attraverso un’immagine
coordinata;

> attuare strategie di princing: creazione di propastimmerciali promozionali per incentivare
la conoscenza del territorio da parte di coloro mtye hanno mai frequentato le Stazioni;

» garantire la qualita dell’offerta e prezzi traspdrecon spese aggiuntive comprese 0
dichiarate;

> ricercare la soddisfazione del cliente attraverssodazione di una rete di servizi
professionali e qualificati;



» attivare azioni di co-marketing con altri compremgtell’Emilia Romagna con particolare
attenzione verso quelli rivolti al target di rifierénto del presente progetto;

» offrire punti di riferimento certi e affidabili pée informazioni e le prenotazioni;

> divulgare le informazioni tra le aziende aderentializzate ad attuare una migliore
accoglienza del cliente e a creare una rete quantomogenea;

» monitorare il grado di soddisfazione degli ospitiraverso schede di rilevamento atte a
valutare il livello di servizio e di soddisfaziodella clientela;

» stimolare il turista a prolungare il proprio sogmio offrendo nelle proposte commerciali
servizi complementari;

» promuovere le attivita estive nel periodo invernale

» aumentare la visibilita del prodotto sui mercatraaterso il coordinamento delle azioni e

degli strumenti con i progetti di Promozione e Coaneializzazione Turistica gia avviati in
stretto rapporto con I'Unione di Prodotto AppenniroVerde e APT Servizi Emilia
Romagna.

Mercati di intervento. Tutte le azioni previste sono rivolte ai tradizibrmaercati dei bacini di
prossimita della pianura emiliana e del versangedno, della Romagna e dell'alta Emilia e ai
mercati da sviluppare di Marche e Lazio.

Nel caso delle offerte per settimane bianche pepmrorganizzati, il mercato si estende a tutto il
territorio italiano e coinvolge, in accordo con ABe&rvizi, anche I'Europa dell'Est.

Segmenti di domanda.Le azioni e proposte diversificate sono rivolte @a®ri tradizionali
(discesa e fondo), tribu dello snowboard, famiglem bambini, gruppi di adulti, scolastici e
sportivi oltre ai tradizionali fruitori pendolarigrnalieri.

Principali azioni e strumenti.

Il progetto e costituito dall'integrazione di digerazioni relative a:

» promozione e comunicazione attraverso la realipr&zdi unimmagine editoriale coordinata;

» campagna d’informazione e comunicazione sulla atezinvernale del Cimone,

» partecipazione a fiere e workshops specializzdtssgmento neve/montagna con particolare
riferiomento all’organizzazione della presenza goeta fiera “Skipass” con una visibilita
diversificata e un’organizzazione piu mirata al nsmilgimento della tribu per lo stand
Snowpark;

» Marketing Diretto e Web Marketing;

» promozione della stazione invernale del Cimone aradila creazione di sinergie con realta
diverse attraverso azioni di co-marketing e lagmapazione ad eventi o situazioni particolari:

comarketing fun parks — aquafan.

comarketing Bologna f.c.

evento vertical tour.

campagna gds/centri fitness in co-marketing udpt(cazione sostenuto da udp)
partecipazione all'evento il mondo di Pippi in comitanza con la fiera millenaria a
Gonzaga — MN;

sponsorizzazione pista di pattinaggio piazza XXepetbre a Modena

partecipazione all’evento bambinopoli — Vignola

» promozione e comunicazione Paradiso del Fondo istribdizione di materiate

» azioni di promozione e comunicazione Consorzio €idnMocogno con l'organizzazione di
eventi durante la stagione.

Criteri e modalita di riscontro dei risultati: l'analisi dei risultati sara differenziata a secnd
dell'ambito per cui la comunicazione sara valutagliante il monitoraggio da parte del call center
di tutte le richieste di informazioni pervenute @anaun riscontro diretto, dove questo e possibile,
inserendo all’interno della pubblicita un couponridansegnare compilato con i dati personali;



La Campagna web sara monitorata grazie al numesioadissi e di visite ai siti web e il numero di
richieste di informazioni e di prenotazioni pervenu

Il riscontro di fiere, manifestazioni e iniziatiypgomozionali in genere sara effettuato considerando
il numero di contatti attivati, la quantita di magéde distribuito, i ritorni telefonici, di email di
visite al sito internet o quelli diretti a iniziaé in corso.

| risultati ottenuti dall'attivita del Call Centemergeranno dal rilevamento di arrivi e presendal e
rilevamento delle persone che hanno usufruito @inmzioni e agevolazioni oggetto del progetto.

Importo del progetto: € 190.000,00

Attribuzione di merito: OTTIMO

CIMONE DOLCE E DINAMICO 2012

Soggetto proponente Consorzio di Promo-Commercializzazione Turisticdell’Appennino
Modenese “Valli del Cimone” d’intesa e per contd deggetti coinvolti meglio dettagliati nel
paragrafo dedicato.

Descrizione del progetto:il progetto tende a valorizzare un punto di forgh térritorio e cioe la
capacita di fare sistema che, negli anni, ha po@atina sempre piu netta evoluzione dell’offerta
verso la conquista di nuovi mercati.

Il progetto si articola in un programma di aziorimiatiche e di eventi rivolto ai segmenti di mercato
individuati che fanno da traino alla promozionetulito il territorio, in particolare quindi il turismo
sportivo, che garantisce prenotazioni anticipa¢stabionalizzazione e permanenze settimanali, ma
anche il turismo famigliare per il quale e previlstatensificazione delle promozioni e delle offert
legate prevalentemente ai prodotti trasversaliiggradgastronomia e cultura.

Tenendo presente anche i punti di debolezza d#orgw e delle esigenze del nuovo turista, che si
concretizzano nella crescita dei soggiorni bredetattenzione al prezzo, in una clientela sempre
piu critica e attenta, la Cooperativa PromAppenninoqualita di socio del Consorzio Valli del
Cimone, per il 2012 si aggrega nelle attivita e“sedtema” progettuale con lo scopo di qualificare
ulteriormente gli obiettivi comuni dell’area appémpoa e gettare le basi per azioni di promo-
commercializzazione coordinate e congiunte che mdime un’immagine della Montagna
Modenese come un sistema turistico sinergico eogoes

Territori e soggetti coinvolti nel progetto: Comuni di Fanano, Fiumalbo, Frassinoro, Lama
Mocogno, Montecreto, Montefiorino, Palagamavullo, Pievepelago, Polinagdrignano,Riolunato,
Serramazzoni, Sestola.Soc. Coop PromAppennino.

Obiettivi:

» sviluppo di una strategia maggiormente orientata abmmercializzazione, tramite la
promozione di offerte di soggiorno sempre piu aaégualle richieste del turista e con un
pricing allettante;

» esaltazione nella comunicazione del concetto di génuina a contatto con la natura in un
contesto montano;

> attivita di fidelizzazione per i clienti che giarire soggiornato in Appennino;

» creazione di unimmagine e di una massa critica mehdo web attraverso una web
promotion avanzata, utilizzando tutti i canali sptisizione dalla tecnologia web 2.0;

» interazione con gli operatori privati e pubblici rpenigliorare [I'offerta ricettiva,
dell’'entertainment e dello shopping per lo svilugpa@lificativo dell’ Appennino;

» ricerca di prodotti innovativi per aggiornare |éeufe.



Mercati di intervento: all'interno dei diversi target di riferimento possoessere individuati dei
segmenti specifici relativamente allo “scopo” delée&anza con i relativi mercati di riferimento.
Turismo famigliare rivolto prevalentemente a Emiliascana e Marche.

Turismo sportivo e naturalistico e Turismo gastromm e culturale, con proposte individuali e
rivolte a piccoli gruppi organizzati e/o squadre| oaso del turismo sportivo, in cui i Mercati di
riferimento sono Emilia Romagna, Toscana, Marcljd.e Nord Europa.

Tutte le attivita rivolte ai mercati esteri sararattuate in accordo con APT Servizi.

Segmenti di domanda:
turismo familiare, sportivo e naturalistico, di gpo (cicloturismo),.enogastronomico e culturale nelle aree
di montagna, per I'offerta nei periodi al di fudella stagione invernale

Azioni e strumenti:

> Azioni di promozione e comunicazione generale congnizzazione di eventi a particolare
caratterizzazione, realizzazione di materiale pmowale coordinato e creazione di folder tematici
contenenti le indicazioni di opportunita e serwtie il territorio offre, programmi di iniziative pe
definire 'immagine di un territorio orientato alrtsmo familiare, sportivo, naturalistico, gastraomco e
culturale;

» Comunicazione e promozione calistribuzione di materiale, mailing list, web praoo e web
marketing, conferenze stampa, pubblicita tv e raldicali. Le proposte e le iniziative saranno
contraddistinte da una mascotte, lo scoiattolo @est nell'intento di rendere immediatamente
attribuibili le iniziative e di fidelizzazione;

» Attivazione di comarketing;

» Sostegno alla commercializzazione rivolta a grugaimiglie (Family card) e singoli individui con

creazione di pacchetti all inclusive, last minutgpen per soddisfare le diverse esigenze deiiturist

Calendario degli eventi nei quali il progetto dicola;

Partecipazione a fiere, marketing diretto, orgaazxme eventi, gadget, ecc.

Sostegno degli eventi minori e collaborazione t@m@ni per la realizzazione di eventi di

maggiore rilevanza con momentio di aggregaziondabvariscano i flussi turistici;

YV V

Criteri e modalita di riscontro dei risultati: I'analisi dei risultati sara differenziata a seand
dell'ambito per cui la comunicazione sara valutagéiante il monitoraggio da parte del call center
di tutte le richieste di informazioni pervenute @anaun riscontro diretto, dove questo & possibile,
inserendo all’interno della pubblicita un couponridansegnare compilato con i dati personali;

La Campagna web sara monitorata grazie al numegioadissi e di visite ai siti web e il numero di
richieste di informazioni e di prenotazioni pervenu

Il riscontro di fiere, manifestazioni e iniziatiypgomozionali in genere sara effettuato considerando
il numero di contatti attivati, la quantita di magde distribuito, i ritorni telefonici, di email di
visite al sito internet o quelli diretti a iniziaé in corso.

| risultati ottenuti dall'attivita del Call Centemergerannio dal rilevamento di arrivi e presenze e
dal rilevamento delle persone che hanno usufruitgordmozioni e agevolazioni oggetto del
progetto.

Importo del progetto: € 490.000,00

Attribuzione di merito: OTTIMO



VILLA SORRA: ARTE, CULTURA E TURISMO

Soggetto proponente Comune di Castelfranco Emilia per conto dei @ondi Modena,
Castelfranco E., Nonantola e San Cesario s/P echssone culturale "Per Villa Sorra”.

Descrizione del progetto: il progetto di promozione prevede diverse aziotegmnate che mirano a
valorizzare e promuovere non solo la Villa in sé to#o il territorio di riferimento. Tra le azioni
sono previsti moltissimi eventi e attivita estivel Parco e, dopo I'apertura prevista per fine 2011
della Villa, attivita di servizio ed eventi real&z in stretta collaborazione con le principali azje

di incoming, gli operatori del settore turisticoprioduttori e i consorzi dei prodotti tipici locali
Verranno proposte azioni di marketing per l'insemto della Villa nel Circuito Terra di Motori e
verranno realizzate brochure trilingue e mateniadlormativi e promozionale della Villa e dei
servizi offerti.

Territori e soggetti coinvolti nel progetto: Comuni di Modena, Castelfranco E., Nonantola e San
Cesario s/P, Associazione culturale "Per Villa &otrXVS" che si occupa della gestione in
collaborazione con gli enti citati.

Obiettivi:

> Elevare il livello di conoscenza e d'immagine defritorio definendo sinergie con con i
Comuni limitrofi e con altre realta;

> Potenziare ed affinare la colalborazione con iwio Terra di Motori con cui i Comuni
coinvolti gia collaborano ed avviare quwella concitcuiti Parchi e Dimore storiche
proponendo intgrazioni e collaborazioni;

> Elevare lindice di utenza delle strutture albeeghie della ristorazione e la durata media
della permanenza facendo leva su potenzialita mliltued enogastronomiche e
sull'integrazione con i circuiti presenti;

» Incrementare la promozione e la valorizzazione gdebdotti turistici, culturali ed
enogastronomici locali offrendo prodotti innovatiyie consentano un maggiore impegno da
parte degli operatori locali;

> Incrementare la conoscenza e la valorizzaziond’deto promuovendo sinergie con realta
locali come la Collezione d'epoca Righini pressGaktello di Panzano e i monumenti delle
citta d'Arte.

Mercati di intervento: mercato italiano, non solo locale, ed estero @byito tedesco, inglese e
statunitense) in accordo con APT Servizi; le azpeviste sono infatti orientate ad incrementare il
livello di internazionalizzazione dei soggiorni cparticolare attenzione alla categoria Luxury nel
settore delle Leisure travel tramite lo sviluppdaleetrina sul Web e la creazione di eventi ad. hoc

Segmenti di domandauoltre al turismo familiare, di gruppo (cicloturisin® turismo a breve raggio
si cerchera di ampliare il bacino di utenza puntasdllinteresse per il circuito turistico gia
consolidato Terre di Motori e per l'interesse difitper parchi e ville, puntando al mercato turistic
sia italiano che estero.

Azioni e strumenti:

Il progetto € costituito dall'integrazione di digerazioni, in particolare:

» consolidamento delle attivita estive del parco;

» lancio dei servizi offerti dalla villa ad avvenudpertura (fine 2011) del piano nobile e delle
cucine per eventi e manifestazioni anche a caeaieogastronomico;

Gli strumenti utilizzati per la realizzazione dedigioni su citate sono in sintesi:

» distribuzione di stampati sulle caratteristicheservizi e le attivita offerte da Villa Sorra
attraverso gli operatori locali e i partner delgetio;



» piano di marketing coordiato con le agenzie di mecw, IAT di Modena, UIT di Nonantola,

» promozione del complesso attraverso il web conplémentazione del sito e la traduzione in
due lingue, l'invio di materiale attraverso mailirgj e stampa,

> pubblicita in rete dei servizi offerti avvalendaisi motori di ricerca e facebook con inserzioni e
comunicazione mirate a target specifici.

Criteri e modalita di riscontro dei risultati: allo scopo di conoscere la composizione, la qualita
la motivazione dell'utenza sara predisposto unéepvestionario da somminsistrare a utenti e
fruitori. Verra quindi, sulla base delle informaziaaccolte, fatta un‘analisi statistica che possa
consentire il monitoraggio dell'andamento delletejda partecipazione agli eventi e la valutazione
dei servizi per consentire azioni correttive peewtare I'offerta e migliorare la comunicazione.

Importo del progetto: € 30.000,00

Attribuzione di merito: DISTINTO

PROGETTO COORDINATO
IAT DIFFUSO DEL TERRITORIO - MUSEO INRETE CON ILT ERRITORIO

Soggetto proponente Comune di Maranello.
(I parte) - IAT DIFFUSO DEL TERRITORIO

Descrizione del progetto: potenziamento e sviluppo dei mezzi informativi e pomozione
turistica articolati su una rete diffusa nel temib del sistema turistico intercomunale dei Conmulini
Fiorano Modenese, Formigine e Maranello, che vastitaire un prodotto integrato da presentarsi
sui mercati nazionali ed internazionali con propostganizzate su diversi livelli di categoria di
spesa.

Territori e soggetti coinvolti nel progetto:
Comuni di Fiorano Modenese, Formigine e Maranelesociazioni di categoria e attivita produttive e
commerciali aderenti al Cons. Terra del Mito.

Obiettivi:

» valorizzare al meglio il potenziale di attraziongidtica del territorio della Ferrari e del
Museo Galleria Ferrari, anche in funzione di acoees I'identitd e la conoscenza del
sistema territoriale nel suo complesso in un’otticaviluppo locale;

» aumentare e strutturare la permanenza nell’arefiudsi turistici, trasformando il soggiorno
in conoscenza del territorio e fruizione di diveogportunita;

> integrare la rete dei punti informativi turististituzionali con punti informativi denominati
“Testimoni del territorio” collocati nei luoghi dnaggiore identita e vitalita economica del
territorio, quali gli esercizi commerciali, i puldil esercizi, le edicole, etc., dotati di
strumenti informativi adeguati all’assistenza aidia.

Mercati di intervento: mercato provinciale e regionale in generale, mergaternazionale in
particolare in relazione al prodotto “motori”. Rpranto riguarda i mercati esteri le azioni verann
realizzate in collaborazione con APT Servizi.

Segmenti di domandaturismo culturale, d’affari, enogastronomico.

Azioni e strumenti:



» sviluppo della rete di sostegno e promozione tigasdttraverso lo IAT “Terra di Motori” presso
la Galleria Ferrari e i punti di informazione tuiis. dei Comuni di Fiorano e Formigine;
commercializzazione dei pacchetti turistici attr@eei canali gia utilizzati dalle due agenzie
turistiche gia coinvolte nel progetto ed attravemsovi contatti con tour operators nazionali ed
esteri;

realizzazione e distribuzione di materiali inforagtcartine e brochure;

Vetrofanie;

pubblicazione dei pacchetti sui siti web delle aperi viaggio, degli alberghi, dei ristoranti e
del Consorzio Maranello Terra del Mito;

partecipazione ad eventi di promozione turistica,;

realizzazione e distribuzione di kit di accoglienza

formazione per gli operatori commerciali aderehpragetto.

YV V A\
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Criteri e modalita di riscontro dei risultati: principalmente si prevede di monitorare, anche
mediante compilazione di questionari e scheddaliazione, il numero di punti informativi attivati
presso operatori economici, numero di accessistigimenti di informazione della rete diffusa sul
territorio, presenza su media tradizionali e teleehanumero di attivita consorziate partecipanti a
progetto, numero di pacchetti turistici elaboratieaduti.

(Il parte) - MUSEO IN RETE CON IL TERRITORIO

Descrizione del progetto: si vuole costruire una rete di operatori diffusil garritorio,
preferibilmente quelli che gia hanno aderito altam@ parte del progetto rendendosi disponibili a
costituire la rete d’informazione diffusa sul tesrio, per offrire ai turisti, nel 2010 i visitaiodel
Museo Ferrari sono stati 225.000, esperienze ndaveivere in stretto legame con le tipicita, le
tradizioni e i valori dei luoghi che stanno visitiny cercando di ampliare il territorio interessato
benefici derivanti dalla presenza del museo, attaato circoscritto alle sue immediate vicinanaze.

Territori e soggetti coinvolti nel progetto: Comune di Maranello, Museo Ferrari di Maranello,
Consorzio misto pubblico-privato "Maranello Terral dMito”, attivita economiche operanti sul
territorio maranellese.

Obiettivi: il progetto del "Museo in rete con il territorio’pensato in forte sinergia con il Museo
Ferrari e con il Consorzio Maranello Terra del Mitmtende promuovere e strutturare la
permanenza sul territorio dei turisti sfruttandoredglio il potenziale attrattivo che lo caratteazz

Si propone, attraverso la creazione e lo sviluppmotiaborazioni, a reciproco sostegno, tra ativit

commerciali e Museo Ferrari, I'integrazione delidomo legato alla passione per i moori con la
promozione dello sviluppo economico locale.

Mercati di intervento: Turisti italiani e stranieri che visitano Maranel®pagna (la presenza di un
pilota spagnolo alla guida di una Ferrari ha gisoreisibile la presenza di turisti spagnoli sul
territorio) e verso gli USA proprio per la specifitematica della Terra dei Motori e delle Citta
d'Arte in collaborazione con APT Servizi.

Azioni e strumenti:

Azioni nelle quali si articola il progetto:

» progettazione dell'itinerario museale da realizzare la supervisione del Museo Ferrari;
» stima ed attivazione di copertura assicurativaidegjetti esposti;



» riunione con tutti i soci del Consorzio Maranellerila del Mito per l'attivazione degli accordi
necessari alla strutturazione del percorso;

> attivita di promozione del progetto presso le alattivita commerciali potenzialmente
interessate a far parte del circuito;

» studio, progettazione e stampa dei materiali necegsatalogo, stickers e pannelli stand alone
per l'esposizione, eventuale gadget);

> allestimento delle aree destinate all'esposizicgite rdiverse attivita commerciali aderenti al
progetto;

» consegna alle attivita coinvolte dell'oggetto dpoese e del relativo materiale espositivo
(pannello con la descrizione plurilingue dell'oggeesposto e degli stickers dell'oggetto
esposto);

» spedizione di un campione del catalogo/album aknaie di incoming sulla riviera romagnola

e ai tour operator nazionali ed esteri con uneeiettdi presentazione per promuovere la

diffusione dell'iniziativa;

conferenza stampa, comunicati stampa,

pubblicazione su siti internet del Maranello, Goag ["1aranello Terra del Mito e del Museo

Ferrari,

spedizione a mailing list.

trumenti di promozione per il raggiungimento dedpliettivi indicati:

studio grafico e stampa del catalogo/album;

stampa di stickers per la collezione;

realizzazione di un espositore da collocare ndtleité aderenti al progetto

comunicati stampa,;

pubblicazione sui siti internet del Maranello, @¥nsorzio Maranello Terra del Mito e del

Museo Ferrari di Maranello;

spedizione del catalogo a 60 agenzie di incomina RKRiviera Romagnola e a tour operator

come, ad esempio, Alpitour;
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Criteri e modalita di riscontro dei risultati. Il sistema di riscontro dei risultati & articolato
quattro indicatori di performance:

0 numero delle attivita partecipanti al progetto,

0 numero dei cataloghi distribuiti,

o0 numero delle richieste da tour operator e ageriziecdming,

o numero di gadget consegnati ai turisti dalle atipartecipanti al progetto.
E previsto il coinvolgimento diretto delle attivié@lerenti al progetto con la compilazione di un
guestionario per il monitoraggio del progetto dopami 6 mesi di attivita.

Importo del progetto: € 89.100,00

Attribuzione di merito: DISTINTO

NATURA W 2012 - LA NATURA DEI PARCHI

Soggetto proponente: Consorzio di Promocommercializzazione Valli del ©ma d'intesa con
I'assessorato Ambiente della Provincia di Moderacipi e riservenodenesi.

Descrizione del progetto: progetto diTurismo sostenibile nelle aree protette del teintanodenese
rivolto al mercato del Turismo Verde declinato eelue molteplici forme: Sport/natura/avventura,
passeggiate/escursioni/trekking, viaggi di istragie@ summer camp. |l progetto si articola in urrée sgéi
iniziative rivolte al segmento di mercato individi@ di gruppo particolarmente interessato a vilgoghi,



spazi ed emozioni del turismo verde e del turisrolastico e costituite essenzialmente da proposte d
escursione legate alle tematiche specifiche (ihudglle emozioni, il benessere, lo sport, la sauetc) che
possono costituire motivazione per soggiornare.

L'offerta & varia e diversificata e va dalle profogscursionistiche, per approfondire la conosceleta
territorio, alle proposte commerciali individualre formula open, tutto allinsegna della consapezxza
ambientale e del rispetto per la Natura.

Territori e soggetti coinvolti nel progetto: Parchi e Riserve modenesi.

» Parco Regionale del Frignano;

» Parco Regionale dei Sassi di Roccamalatina;

* Riserva naturale delle Salse di Nirano;

* Riserva naturale orientata di Sassoguidano;

* Riserva naturale orientata delle Casse di Espaasiel Secchia;

* Parco Provinciale della Resistenza di Monte S&tia.

Il territorio interessato comprende tutti i Comuahel territorio dei parchi e delle riserve modenésbpggetti
privati coinvolti sono gli operatori del settoreetitivo, Agenzie di viaggi, esperti per servizi dfiei, le Gae
— Guide Ambientali Escursionistiche, ecc.

Obiettivi:

Diffondere la conoscenza del ricco patrimonio raltstico della Provincia;

Sviluppare i soggiorni e Short Breaks;

Incrementare le presenze turistiche nei periotiedisa stagione: primavera e autunno;
Consolidare il marchio territoriale “Natura W ParelRiserve Modenesi”;

Stimolare una crescita compatibile e qualitativaiaetevata della ricettivita turistica;
Qualificare e promuovere i servizi di accompagnamesscursionistico-ambientale dei
Centri Visita Parco.
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Mercati di intervento: variabili a seconda dell’'offerta

Prodotto escursionistico: bacino di prossimitavitrcie del’Emilia e dell’alta Toscana;

Prodotto commerciale individuale: bacino di prossrProvincie del’Emilia e dell’alta Toscana,
Prodotto commerciale gruppi: Basso Veneto, Bassablavdia, Toscana, Emilia Romagna, Marche,
Lazio saranno i principali bacini di riferimento.

Segmenti di domanda:

Proposte escursionistiche

Proposte commerciali per individual

Proposte commerciali per gruppi;

Riserva Naturale delle Salse di Nirano;

Riserva Naturale Orientata di Sassoguidano;

Riserva Naturale Orientata delle Casse di EspaaesiehSecchia;
Parco Provinciale della Resistenza di Monte SamniéaG

Azioni e strumenti:

Azioni:

» Immagine coordinata, editoria, informazione all'ibsp
» Comunicazione e pubbliche relazioni,

» Web marketing e web promotion

» Sostegno alla commercializzazione,

> Fiere e Manifestazioni,

» Marketing diretto,

> Eventi

Strumenti:



Eventi,Immagine coordinata,editoria, informaziolieaspite
Comunicazione e pubbliche relazioni,

Fiere e Manifestazioni,

Sostegno alla commercializzazione,

Marketing diretto,

Eventi,
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Criteri e modalita di riscontro dei risultati:

Verranno valutati:

- il numero dei pernottamenti;

- le richieste d’informazioni ricevute tramite caup fax, posta, e-mail;
- il numero di visitatori del sito Internet;

- il numero dei partecipanti alle iniziative;

- le rassegne stampa.

Importo del progetto: € 45.000,00

Attribuzione di merito: DISTINTO

IL PALAZZO DEI PIO, PORTA D'INGRESSO AL CIRCUITO DE | CASTELLI
MODENESI

Soggetto proponente Carpi, quale capofila dell’'Unione di Comuni fleed’Argine - Comuni di
Campogalliano, Carpi, Novi e Soliera.

Descrizione del progetto: il progetto proposto mira allsviluppo del turismo culturale,
famigliare, scolastico e associativo in un’ottica idtegrazione territoriale e di promozione,
mediante la valorizzazione del Palazzo dei Pio drpC quale qualificato polo culturale ed
ambientale. La valenza turistica € determinata armdila particolare collocazione geografica del
sito, nel cuore della pianura padana, e dall’cdfelt pacchetti turistici che prevedono escursioni e
visite anche all’intero territorio provinciale egienale.

Territori e soggetti coinvolti nel progetto: Comuni di Campogalliano, Carpi, Novi e Soliera,
Strada dei Vini e dei Sapori “Terre Piane”, rete Gastelli Modenesi, Fondazione Ex Campo
Fossoli, Associazioni di volontariato, Associaziodi categoria, Esercenti, Associazione di
promozione del Centro storico, Consorzi di tutedaptodotti tipici, Modenatur e scuola alberghiera
Nazareno di Carpi.

Obiettivi:

> elevare il livello di conoscenza e d'immagine, defido sinergie con le altre citta della
provincia inserite nel circuito dei Castelli;

» favorire un aumento della permanenza sul territategli attuali visitatori dei musei
castellani, integrando la visita con altre offerte;

» aumentare I'indice di utenza delle strutture albexge e della ristorazione in particolare nei
periodi contraddistinti da una frequenza piu debo

» favorire e stimolare gli operatori privati nellzerca e offerta di nuovi prodotti turistici piu
aderenti alle loro richieste, proposte di espeegertze possano far vivere in modo autentico
al turista la realta locale (corsi cucina, artigitm scagliola, laboratori didattici, ecc.);

» promuovere/implementare la visibilita dei proddtiristici, culturali ed enogastronomici
presenti sui territori al fine di rendere piu organl’offerta.



Mercati di intervento: le azioni previste sono rivolte sia al mercatoiata: aree limitrofe
regionali, mercati di prossimita raggiungibili atterso I'asse autostradale Brennero-Modena e le
linee ferroviarie, compresi i mercati esteri, intlare di lingua tedesca (Germania, Austria e
Svizzera) per ragioni di collocazione geograficétrdAimportante mercato su cui puntare e quello
britannico verso il quale si proseguira nell’opdra&omunicazione e promozione. Tutte le attivita
rivolte ai mercati esteri saranno attuate in acc@ah APT Servizi.

Segmenti di domandaturismo familiare, culturale, sociale, enogastrorco e d’affari, particolare
attenzione e riservata al turismo scolastico, aasec e di gruppo, anche europeo.

Azioni e strumenti:

» Organizzazione e calendarizzazione delle iniziative@odo coordinato,
» Predisposizione e pubblicazione di materiale infativo,

» Azioni di promozione.

Criteri e modalita di riscontro dei risultati: monitoraggio dei contatti e informazioni richieste
all'Ufficio IAT, grado di adesione di chi accedesarvizi rispetto ai contatti, rilevazione visga
e utenti reti museali del distretto.

Importo del progetto: € € 20.000,00

Attribuzione di merito: DISTINTO

IL BORGO E IN FESTA TRA DAME E CAVALIERI
Soggetto proponente Associazione Volontaria Pro Rocca

Descrizione del progetto: il progeto € pensato in un'ottica di valorizzaziated territorio ad
intergrazione delle offerte in una logica di ret@ ger caratteristiche culturali, storiche ed
emergenze archeologiche sia per sistemi territosiavalenza sovracomunale. In particolare si
cercherd di stimolare un turismo a carattere calture archeologico in relazione anche al
ritrovamento di un centinaio di mummie, attualmeaite studio in diverse univerisita italiane, nei
sotterranei della chiesa di San Paolo.

Territori e soggetti coinvolti nel progetto: Provincia di Modena, Comunita Montana del Frignano,
Comune di Pievepelago, Accademia dello Scoltenwoari@endenze ai beni architettonici, sedi
universitarie interessate allo studio delle mumntrevate.

Obiettivi: conoscenza del borgo storico di Roccapelago e del archeologico venuto
recentemente alla luce nei sotterranei del castelleorso di lavori di restauro.

Mercati di intervento: provinciale, regionale e tematico anche nazionalmternazionale in
collaborazione con APT Servizi;

Segmenti di domandaTurismo culturale e archeologico.

Azioni e strumenti:
» rievocazione storica di Roccapelago,



» visite guidate al museo "Sulle orme di Obizzo dankgullo”, agli scavi archeologici e alla
rocca restaurata,

» (giornate di studio.

A gqueste proposte verra data evidenza con la priom@zttraverso i mezzi di comunicazione di

massa disponibili.

Criteri e modalita di riscontro dei risultati:
- rilevazione visitatori della Rocca,
- statistiche presenze negli esercizi ricettivr, latberghi e ristorazione.

Importo del progetto: € 18.000,00

Attribuzione di merito: BUONO

FINALE EMILIA: TRA STORIA E MEMORIA
Soggetto proponenteComune di Finale Emilia.

Descrizione del progetto:il progetto consiste nella realizzazione di divensgiative tese alla
promozione del territorio nei suoi aspetti storm@itistici e architettonici e nasce dall'esigenkza d
esplicitare le potenzialita turistiche della citali rendere maggiormente accessibili le inform@izio
relative al patrimonio in essa presente ma spesso pisibile, una sorta di tesoro nascosto nella
citta da scoprire attraverso un percorso che legagio e presente.

Territori e soggetti coinvolti nel progetto: il progetto coinvolge il Comune di Finale Emilia e
prevede la partecipazione dell'Ufficio cultura, ldeUIT, dell'Ufficio stampa, della Biblioteca e

dell'Archivio storico del Comune stesso oltre glartecipazione di Associazioni culturali locali
(R6J6, Conestabili, Cinquedea, Athena), Istitublastici e Parrocchia avvalendosi dell'ausilio di
esperti esterni.

Obiettivi: favorire la promozione e la fruizione artistica tliritorio, produrre situazioni in grado
di attirare flussi turistici significativi, creareccasioni in grado di codificare le peculiarita del
patrimonio artistico del nostro territorio ringiovendone lI'immagine mostrando I'ampia gamma di
opportunita offerte.

Mercati di intervento:
Ambito regionale, nazionale e internazionale (legagli scambi culturali e ai gemellaggi) in
accordo con APT Servizi.

Azioni e strumenti:

le azioni previste sono

ricerche, indagini storiche a cura degli uffici aamali coinvolti,
recupero del materiale documentario,

fotografie e riproduzioni del materiale,

redazione di testi,

realizzazione di progetti espositivi per le singoiziative,
progettazione di allestimenti tecnici e scenografic
produzione cartellonistica,

attraverso i seguenti strumenti:

» Comunicati stampa,
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> Notiziario comunale,
» Brochure, pieghevoli, locandine e manifesti,
» Sito internet comunale.

Criteri @ modalita di riscontro dei risultati: si valutera il numero di visitatori a manifestazjon
eventi, sagre e fiere paesane; le visite guidateoaiplessi monumentali e quelle scolastiche ai

Musei, nonché le visite alle mostre temporanediealigstimenti permanenti. Verranno poi presi in
considerazione gli accessi al sito e i contattiipirmazioni.

Importo del progetto: € 43.000,00

Attribuzione di merito: BUONO
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GIUNTA PROVINCIALE
La delibera di Giunta n. 343 del 19/09/2011 ¢ pubblicata all’ Albo Pretorio di questa Provincia,
per quindici giorni consecutivi, a decorrere dalla data sotto indicata.

Modena, 20/09/2011

L’incaricato alla pubblicazione
VACCARI NICOLETTA

Originale firmato digitalmente
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GIUNTA PROVINCIALE

La delibera di Giunta n. 343 del 19/09/2011 ¢ divenuta esecutiva in data 30/09/2011

IL SEGRETARIO GENERALE
SAPIENZA GIOVANNI

Originale firmato digitalmente



